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OvoD

Pisat motivac¢né knihy je dnes v méde.

Kdesi na zaciatku tohto trendu boli Iudia snaZiaci sa pisat
o tom, Comu rozumej4, pre publikum, ktoré by rozumiet chce-
lo. Zdravy Zivotny $tyl, sebarozvoj, kariéra... Cim va¢si iispech
takéto tituly mali, tym vacSia bola tizba inych napodobnitich.
Stat sa novym Murakamim ¢i Rowlingovou je ndro¢né - na
produkciu bestsellerovych romanov treba mat okrem schop-
nosti a talentu i kopec $tastia. Preto prave kategoria priruciek
a literattiry o sebarozvoji posobi ako magnet - jednym pdlom
na tych, ktori by do niektorej témy chceli hlbsie preniknt,
druhym zasa na tych, ktori citia spolo¢enski objednavku a do-
mnievaju sa, Ze sami maju k veci ¢o povedat.

Ako citatelka tomuto Zanru velmineholdujem. MoZno pre-
to, Ze niektoré tituly pdsobia, ako keby boli pisané cez kopirak;
otravuji ma v nich zbyto¢né omacky a siahodlhé pribehy, kto-
rych byva viac ako uZitoéného obsahu. Clovek ma pri ich &itani
pocit, Ze ak by ich autor vypustil, zostal by mu materiadl najviac
tak na dlh$i ¢lanok nablog (Cest vynimkam!). DuSovala som sa,
Ze ked raz napiSem knihu ja, urobim to tplne inak.

Zaoberat sa literatiirou a stat sa riaditelkou vo vydavatelstve
bolo mojim snom odmalicka. Publico, ktoré rozvijam od roku
2013, sice klasickym vydavatelstvom nie je, ale pontika praktic-
ky vSetko, ¢o nezavisly autor pri vydani knihy potrebuje. Vela
som sa naucila aj v predchddzajacich pracach - niekolko rokov
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som bola $éfredaktorkou ¢asopisu ob¢ianskeho zdruZenia, na
volnej nohe som sa venovala korektiram, copywritingu, re-
dakciii grafickému spracovaniu knth. Nemé6zZem zabudntt ani
na knizny blog, kde som od roku 2009 uverejnila takmer 300
recenzii. Ako obcas vravievam, cez deii knihy vyrabam, vecer
ich ¢itam a v noci o nich piSem.

Knihu, ktora drzite v rukach, teda nevarim z vody. Cely
moj profesiondlny Zivot sa to¢i okolo knih a snahy pomahat
autorom, ako ste vy. Hoci vydavanie knih uz davno nie je

vyhradnou doménou tradic-
nych vydavatelstiev, stuvisiace
know-how paradoxne stale zo-
stdva akymsi podpultovym to-
varom. Rozhovory s mnohymi
za¢inajicimi autormi mi dlho-

stale zostava akymsi dobo potvrdzuja, ze publikacia
podpultovym tovarom. venovana takémuto obsahuna
Slovensku chyba.

Verim, Ze vnutri tej, ktort som poskladala z mojich takmer
dvadsatro¢nych skisenosti a do ktorej som vlozila primnu
snahu poméct kazdému zacinajicemu autorovi, najdete ¢o
najviac uzito¢nych rad a ¢o najmenej zbytocnej vaty.

Pohodlne sa usadte, za¢iname!

[
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J€E TATO KNIHA PRE VAS?

VSetcinadejni autori v snahe publikovat svoje dielo za¢inaja
podobne: gliglenim a ¢itanim ndvodov na internete. Lenze vy-
davanie knih nie je téma, o ktorej si staci precitat zopar ¢lankov.
Ide o komplexny a pomerne zloZity proces - nie ndhodou na
fiom vo vydavatelstvach spolupracuje aj niekol'ko desiatok I'udi.
Ak sanatito cestu vydate sami, bude plna odbociek a krizova-
tiek, pricom kazda vas dovedie k inému cielu. Na kazdu otazku
existuje viacero odpovedi - a nielen jedna bude spravna.

Selfpublishing alebo vydavatelstvo? Tlac¢ena kniha alebo
e-kniha? A ¢o ISBN, korekttry, zahrani¢ny trh alebo zdanenie
prijmov za predané knihy? NamieS$at spravny kokteil rozhod-
nuti a vybrat najvhodnejsiu trasu k vydaniu knihy sa da naj-
lepsie prave vtedy, ked mé autor k dispozicii ¢o najviac infor-
macii. Vdaka nim sa moéze priklonit k tomu, ¢o dava najvacsi
zmysel nie vo v§eobecnosti, ale vjeho konkrétnom pripade. To
je hlavny d6évod, preco tato kniha vznikla - ma vam poméct vo
vSetkom sa zorientovat a spravne sa rozhodnat.

Pocas uplynulych rokov som sa stretla s réznymi typmi au-
torov. Pocitam s tym, Ze rovnako pestra bude i skupina, ktora
s cielom najst odpovede na svoje otazky siahne po tejto knihe.
Prajem si, aby priniesla GZitok ¢o najvaésiemu poctu budtcich
spisovatelov, ale rovno upozoriiujem, Ze nie je pre vSetkych. Ne-
najdete v nej zarucene fungujici ndvod na to, ako vase dielo za
pat minat napisat, za hodinu vydat a za tri dni sa vdaka nemu
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stat miliondarom. Je urenad autorom, ktori to s vydanim knihy

myslia vdZzne. Neboja sa investovat ¢as, schopnosti ani peniaze

a dokdzu prijat nielen dobrad radu, ale i konStruktivnu kritiku.
Z tejto knihy bude mat najvacsi izitok clovek, ktory:

© saprofesijne venuje inej oblasti a fungovanie kniZné-
ho trhu je pre neho zatial Spanielska dedina, v ktorej
sa chce na zaciatok trochu zorientovat;

© je dospely (minimalne duchom) a ma uz za sebou
nieco, o com moze pisat a obohatit tym svet;

© piSe alebo napisal knihu, ktort chce publikovat nie-
len pre radost seba a svojho okolia;

© mazdravé sebavedomie a pokojne aj vysoké ambicie,
no zaroveii mu nechyba zmysel pre realitu.

Je to skratka ¢lovek, ktory chce vydat knihu, a preto hlada
informdcie o tom, aké ma moZnosti, ako to celé funguje, odkial
zacat a €o ho ¢akd. Neboji sa trochu riskovat a je skor optimista,
ale snohami na zemi.

Ste to vy?

Tak vitajte a obratte stranu.
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»Chcem vds naucit' pisat, Marcus. Nielen to, aby ste vedeli
pisat,ale aby ste sa stali spisovatelom. Lebo pisat'knihy nie
jelen tak — kazZdy vie pisat, ale nie kazdy je spisovatelom.”
»A ako Clovek vie, Ze je spisovatelom, Harry?“

su
1

.Nikto nevie, Ze je spisovatelom. Povedia mu to ini.

JOEL DICKER: PRAVDA O AFERE HARRYHO QUEBERTA



1.
MéiEM us. MAM
VYDAT KNIHV?



Co to viastne zmamend, - vydat kmibum?
Phedbtowrte b antora, ktors) knibu
napibe, a Citatelo, kitord) ju precita.
Zedmnodulbene by sa dalo povedat,
e vietho, Co ba deje medzi tgm, je
2NN, jef bpristupnenie pre
verginost, aby bi ju mohol kivkoliek
biipit o preditat. Aby s tak stalo,
jo hotnelms ju naghledr priprait -
obsahove, jarykove, dizajmovo -

a nasledne b nou pracovat ako

b produktom na thbhu



MOZEM VYDAT KNIHL?

ESte pred par rokmi by ste o vydani vlastnej knihy moZno
vobec neuvazovali. Znelo to ako nie¢o nedosiahnutelné alebo
urcené len pre vyvolenych, ktori maju tie spravne kontakty.
Nesmelé literdrne pokusy preto najcastejsie koncili v zasuvke
pisacieho stola alebo v itrobach pocitaca.

Dnesna situacia je iplne ind. MoZnost vydat knihu uZ nie
je vysadou §tatom sponzorovanych spisovatelov s dlhymi bra-
dami ani vystrednych umelcov, ktori presedia celé dni s ciga-
retou v Ustach a poharom vina vedla pisacieho stroja. Knihy
produkuju slavne osobnosti aj tinedZeri, Zeny na materske;j
dovolenke, podnikatelia i déchodcovia. Napisat a vydat knihu
moZe Uplne kazdy. Tak preco nie aj vy? Nikto vam v tom nemdoZe
zabranit a nemusite na to splnit Ziadne predpoklady. Nemusite
mat vydavatelstvo ani sa so ziadnym spojit, kvoli vydaniu knihy
nemusite zakladat firmu ani Zivnost. Staci, aby ste mali obsah,
ktory chcete ako knihu publikovat.

MAM VYDAT KNIHV?

Prvi dilemu sme vyriesili lahko: knihu vydat méZete. Dru-
hé dilema je v3ak ovela dodlezitejsia. Malo by vase dielo sku-
to¢ne uzriet svetlo sveta? Nepochybne je to lakava predstava,
ale odpoveduz takd jednoducha nebude. VyZaduje najskor za-
mysliet sa nad svojimi ambiciami a hned nato uplatnit zdrava
davku sebakritiky.
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Co cheete dodiabmuit?

Technicky méZe knihu vydat skuto¢ne hocikto. Preto sa do
toho pustaju nielen talentovani spisovatelia budujtci si lite-
rarnu kariéru, ale aj autori s omnoho skromnej$imi cielmi. Ti
pisanie bert ako konicek a literarnou kvalitou sa prili§ nezata-
Zuju. Vydanie knihy je pre nich skér jednorazové splnenie sna,
darcek pre rodinu ¢i pokiSanie Stastia nez cielavedomy proces
smerujuci k naplneniu vys$sich cielov.

Ako prvy krok vam odporti¢am nastavit si vlastné ciele
a oCakdavania. Z akého dévodu vlastne chcete knihu vydat
a v akom momente si poviete, Ze sa vam do toho oplatilo ist?
Vobec to nemusi byt finan¢ny aspekt, mbze ist skutocne aj
o splnenie sna ¢i predaj nejakého poctu kusov, ktoré vy sami
budete povaZovat za ispech. Co laka vas? Uspech, slava, penia-
ze? Milujete knihy? Tazite si splnit sen a drzat v rukach svoje
dielo vytlacené? Radi by ste zaro¢ili svoj talent? Chcete sa po-
delit so svojimi vedomostami, ndzormi, zaZitkami, chcete po
sebe nieCo zanechat? Budete spokojni, ked dosiahnete 1. miesto
v rebricku predajnosti na Martinuse? Ked predate 1000 knih?
Alebo ked vas pochvali obltibeny knizny influencer? Ci ked sa
dostanete do nominacie na Anasoft literu? Skiste si odpovedat
Uprimne - kazdy ciel je iplne legitimny.

Zahrdm sa teraz na ktzelnika. Pokisim sa odhadnut po-
tencidlne odpovede a rovno ich vSetky zhrniem a roztriedim
do troch skupin:

Ambicidani virtuizi

Prvi skupinu tvoria autori, ktori cielia na tispech. Popred-
né priecky v rebrickoch predajov, stovky az tisicky predanych
vytlackov, popularita, literdrne ocenenia, finanény zisk. Kladu
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vysoké naroky na kvalitu knihy, neuspokoja sa s kompromismi
aprofesiondlnost vyzaduju rovnako od seba ako aj od druhych.

Tito ludia vedia, ¢o chct. Chapu, Ze ak tuzia skutoc¢ne pre-
razit, potrebuji profesiondlny produkt (knihu) a Ziadnu stran-
ku jej vyroby nemozu podcenit. Do vydania knihy st ochotni
investovat, a ak st financie problémom, hladaji spésoby, ako
ich ziskat, nie vyhovorky a kompromisy.

Pozor, vysoké ambicie nemusia automaticky znamenat, ze
autor disponuje nadejnym materidlom, ktory im pomoze ich
ciel naplnit. Ich slabymi strankami byva nizka miera sebare-
flexie a neochota dat si poradit.

OPUNicic smov

Druht skupinu tvoria ti, ktori si chcti vydanim knihy splnit
sen. Casto vydaju iba jedinti knihu - svoje dlhoro¢né dielo,
s ktorym chcti skusit prerazit. Ani oni nepohrdnt tispechom
(predajnym, finan¢nym), ale nie je to ich zdkladna motivacia.
Tou je vidiet svoju knihu na policke v knihkupectve.

Zvyknu si vyberat kompromisné rieSenia a namiesto na
plny plyn idt len na 50 - 70 %. V ramci Setrenia financiami
zvyknu niektord fazu vydania knihy vynechat alebo amatérsky
zalepit. Celé dobrodruZstvo sa pre nich ¢asto kon¢i zaradenim
knihy do predaja, z ¢oho maju najvacsiu radost.

Ich slabou strankou st prave vSadepritomné tistupky, ktoré
ich dobehntl, aZ ked je na ndpravu neskoro. Cuduju sa, pre¢o sa
knihe nedari, no pravdou je, Ze takymto sp6sobom sa produkt,
ktory ma byt na kniznom trhu aspesny, vytvorit neda.
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Do tretej skupiny patria autori pristupujici k vydaniu knihy
ako k bo¢nému projektu, pre ktory maji chvilkové nadSenie,
no potom sa rozplynie dostratena. Zvyknt podniknut prvé
kroky k tomu, aby bola kniha v nejakej podobe publikovana,
zvacSa sa vSak uspokoja s tym najjednoduchsim a najlacnejsim
rieSenim (ak ho vébec dotiahnu do konca).

Tato skupinu je tazké sklamat, kedZze nemd takmer ziadne
ocakavania. Vo zvysku knihy sa jej neplanujem podrobnejsie
venovat, pretoZe moje rady vlastne ani nepotrebuje. Ak vsak
patrite do prvej alebo druhej skupiny (pripadne ste niekde me-
dzi nimi), ¢itajte dalej, moja kniha je uréend prave vam.

Kontrontujte sa b realitou

Ked sa povie vydanie knihy, vela I'udi si predstavi:

napisanie knihy doma na pocitaci alebo v kaviarni
na Macbooku;

odoslanie knihy vydavatelstvu,

nadSeny telefonat z vydavatelstva hned na druhy der;
podpis zmluvy s vydavatelstvom,;

hotovt vytlacent knihu vo vyklade kazdého knih-
kupectva;

vela penlazi, slavy a pozvanok do Telerana;

zmluvu na dal$ich pat knih,;

happyend.

ONONOEENONONONORENC

Tento sarkasticky a na prvy pohlad za vlasy pritiahnuty po-
pis nebyva az tak daleko od pravdy, ako by sa zdalo. Zatial to vy-
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zeralo tak, Ze staci velmi chciet. No ako spravne tusite, predsa
len to nie je vSetko. Treba zobrat do ivahy vlastné schopnosti
i ochotu na sebe dalej pracovat. A tu uz zvycajne narazi kosa
na kameri.

Ak by sme spolu sedeli na kave a chceli by ste odo miia
radu, ¢i a ako sa pustit do vydania knihy, vaSe ocakdvania by
dali ndSmu rozhovoru potrebny ramec: ste ambiciézny virtuéz
alebo plni¢ snov? Hned nato by muselo nasledovat vyloZenie
kariet na st6l: ¢o vlastne chcete vydat? Aky materidl mate k dis-
pozicii?

Predpokladam, Ze v rukdch uzZ mate svoj koncept, ,,rukopis”
(v avodzovkach, kedZe dnes uZ sa rukopisy pisu na pocitaci),
a chcete ho premenit na knihu. No teraz prichadzaja otazky
za milién: Ako zistit, ¢ ste napisali dobri1 knihu? Co to vlastne
dobrd kniha je? A zaleZi na tom vébec?

Ao zistit, 8i viete pbak?
Povedia vam to- drubi

Casto sa stretdvam s autormi, ktori svoje texty pred svetom
velmi taja. Boja sa svoju tvorbu niekomu ukdazat, niekomu ju
poslat, aby ich ndhodou neokradol a text nevydal pod inym
menom. Inokedy je za tym tajnostkarstvo; ved na svetlo sveta
sa ma dostat aZ hotova kniha - findlny produkt, za ktory sa
autor nebude musiet hanbit.

Istd opatrnost je urcite namieste v pripade znadmych auto-
rov, od ktorych sa o¢akavajui bestsellery, Citatelia sa ich nemé-
Zu dockat a investicia do ich vydania by sa na 100 % oplatila.
Takito autori mézu zverejnenie textu oddalovat aj z taktickych
marketingovych dévodov, napriklad v snahe pdsobit tajomne
a drzat tak svoje publikum v napati.
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V pripade za¢inajicich autorov by sa mal diat presny opak.
Vzdy ked sa d4, chodte s koZou na trh. Len tak sa mozete do-
zvediet, Ci piSete dobre, kde mate eSte medzery a ¢i vaSe texty
vObec niekoho zaujimaja.

® UzZvam niekto povedal, Ze mate na pisanie talent?
® Odportcal vam niekto po precitani vasich textov vy-

dat knihu?

® Orientujete sa v nejakej téme natolko, Ze si k vam

ludia chodia po radu?

Ak neviete ani na jednu z otdzok poctivo odpovedat dno,
navrhujem vam, aby ste tito knihu na nejaky ¢as odloZili (ne-
majte obavy, ni¢ vim neujde), a namiesto jej ¢itania zatial piste,
tvorte, sktsajte, pytajte si spatnu vazbu, aZ kym aspoil jedno
ano nedostanete. InSpirovat sa mézete aj niektorymi z nasle-
dujuacich tipov:

Q

)

)

)

Piste si blog a zdielajte ho medzi priatelmi. (Co
hovoria? Zdielaji vase texty dalej? Alebo len zo slus-
nosti daju pacik?)

Vytvorte si pseudonym a zistite, ako vasu tvorbu
vnimaju cudzi I'udia. (Aku spdtnd vizbu dostava-
te od tych, ktori sa nemusia bat, Ze zrania vaSe city?
Pozitivnu alebo negativnu? Konstruktivnu? Alebo
Ziadnu, lebo im je vaSa tvorba Iahostajna a nevzbu-
dzuje vObec Ziadne emocie?)

Spoznajte svojich literarnych kolegov. (Ako rea-
guju ludia, ktori piSu/¢itaju knihy z vasho Zanru?)
Prihlaste sa na kurz tvorivého pisania. (Ako vase
texty hodnoti sktiseny lektor ¢i Gcastnici kurzu?)
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)

Zapoijte sa do literarnej sutaZe. (Na akej priecke sa
vam podari umiestnit?)

@ Oslovte literarneho redaktora. (Aky posudok vam
da sktiseny odbornik? Ako odhadne vaSe Sance na
uspech?)

Cor je vhabine dotbhdi, kmibian?

Nechcem sa na tomto mieste pustat do komplikovanych
uvah o tom, ¢o je alebo nie je kvalitnd literatura, a triedit auto-
rov na skvelych spisovatelov a tych, ktori pisat nevedia. Exis-
tujl na to objektivne kritérid, no ak vasim cielom nie je stat sa
finalistom Anasoft litery, v kone¢nom désledku to neposudzuje
odborna porota, ale beZné publikum. Pisanie knih je zvlaStna
disciplina, pri ktorej je autor stopercentne zavisly od nazoru
svojich citatelov. Nestaci, Ze sim chce byt - a moZno aj je - vy-
nikajtci a nadany.

Na zaciatku nikto netusi, ¢isa z vas rysuje nova Rowlingova,
Viewegh alebo Dominik Dan. Vraj sa vam niektory z nich ani
nezdd byt nadanym autorom? Tak vidite. Tisicky ¢i dokonca

miliény dal$ich si myslia nieco
iné. A to je vlastne dobre. Kaz-
dému sa paci niedo iné a teo-
reticky si kazda kniha méZe
najst svojich Citatelov. Nema

teda zmysel snaZit sa triafat do
vkusu publika. No usilovat sa ziskat priazeni publika urcite dno.
NezaleZina tom, ¢i piSete detektivky, romany pre Zeny, kuchar-
ske knihy alebo motiva¢nt literatiru. Je jedno, ¢i sa zaoberate
kavou, zdhradkaréenim, cestovanim alebo stavanim domov.
To, o je potrebné, je vediet pretavit origindlny napad do zau-
jimavého pribehu, tvorit autentické dialogy, vystihnit psycho-
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l6giu postav ¢i dokazat jednoducho vysvetlit zloZité veci. Ak to
viete - a I'udia vam to hovoria -, méte nasliapnuté na to, aby
ste sa stali dobrym autorom. A ak okrem toho/naviac mate
publikum, ktoré chce ¢itat to, ¢o piSete, existuje velka Sanca,
Ze dokazete vydat dobrt knihu a vasa snaha nevyjde navnivoc.

MozZno v$ak pisat skratka neviete a napriek vietkému
Gsiliu sa v tom ani nedokdZete vyraznejsie zlepsit. Na to, aby
bol vas pisomny prejav kvalitny, nestac¢i len zbozZné prianie
alebo schopnost vyprodukovat

stvisly text. Preto t4 tazka dile-
ma ,mam vydat knihu?“ dolieha
préave na tych, ktori by na jednej
strane velmi chceli, no na druhej ak zistite, ¢i ma vobec|

strane na napisanie skutoéne  pARNASEINILNETEIINAT
dobrej knihy jednoducho nema- asich pokusov prerazit.

ja predpoklady. Obcas sa okolo

toho chodi ako okolo horticej kase. Krutou pravdou vsak je, Ze
iba malé percento Iudi je natol’ko talentovanych, aby dokazali
napisat dobra knihu, a eSte menej je tych, ktori dosiahnu vy-
raznej$i ispech aich mena vojda do dejin. Idedlnym sposobom,
ako zacat aktkolvek vydavatelski odyseu, je preto spojit sa so
skisenym redaktorom, ktory vaim nastavi pomyselné zrkadlo.
Ale pozor - nemal by to byt zdstupca Ziadneho vydavatelského
domu, ktory posudzuje kvalitu textu primarne z pohladu zauj-
mov vydavatelstva. SnaZte sa ziskat profesiondlny, ale nezavisly
nazor - len tak zistite, ¢i ma vobec zmysel investovat sily do
va$ich pokusov prerazit.

Nemali by ste zabtidat ani na to, Ze kaZda kniha zostava
po dopisani iba konceptom. Ani ti najlepsi autori nemaja po
tuknuti poslednej bodky v pocitaci text, v ktorom staci opra-
vit preklepy a ¢iarky, aby kniha mohla ist nasledne do sveta.
Znie to ako samozrejmost, ale mnohych autorov pri spolupraci
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sredaktorom prekvapi zistenie, Ze nimi dokonceny text je eSte
stale len surové cesto zamiesené na kola¢. Aby sa z neho stalo
hotové dielo, je potrebné s nim dalej pracovat.

Podobne ani pri dalsich fazach vydavatelského procesu
(obalka, vnutorny dizajn atd.) sa nesnaZte vSetko zvladnut
sami. Ak mate tendenciu presadzovat vzdy vlastny pohlad,
moZe sa stat, Ze si sami pod sebou podpilite konar. Rad3ej sa
obklopte profesionalmi, ktorym doverujete a ktori vam
pomodzu robit dobré rozhodnutia. Kvalitnd knihu totiZ nedo-
kaZete urobit bez kvalitného timu. Je logické, Ze o svojej knihe
mate ista predstavu. Nikto nespochybriiuje, Ze s fiou mate tie
najlepsie plany. Ale to samo osebe nestaci: mali by ste v sebe
mat aj kus sebakritiky, pokory, Stipku humoru a ochotu stale sa
ucit a posuvat sa vpred. Nechajte si poradit a pomdct od ludi,
ktori sa svojmu remeslu rozumeju, inak vam hrozi, Ze do svojej
knihy investujete vela ¢asu a energie, no ona svoj potencidl
nikdy nenaplni.

Zdlezi na tom?

Ak je vas$im cielom skutocne len splnenie sna a neprajete si
viac ako drzat raz v rukdch svoju prvi a mozno jedint knihu,
bude vam na jej kvalite ¢i ispechu u Citatelov zdleZat ovela
menej - a je to v poriadku. V takom pripade vSak stoji za to
aspori na krok od svojej predstavy odstapit a zamysliet sa nad
tym, Co sa za touto tiZbou skryva a ¢i sa to neda dosiahnut aj
inak a jednoduchsie.

Bavi vas pisanie? Perfektné! A poculi ste uz o internete?
Existuje vela moZnosti a platforiem, kde moZete neustale pisat
a uverejiiovat ¢okolvek, s minimalnou namahou a bez zby-
to¢nych nakladov. Dokonca je velka Sanca, Ze takto oslovite
omnoho vacsie publikum. K ¢itatelom na webe sa dostanete bez

28



ohladu na hranice, méZete s nimi interaktivne komunikovat
a dostavat okam?zitt spatnu vazbu. A to vSetko bez investovania
Coilenjedného centu.

Chcete potesit seba a rodinu? Poslite svoje dielo do hocik-
torej tlaciarne, td vam vyrobi pokojne jediny exemplar knihy,
ktory si m6Zete dat na poli¢ku a ukazovat ho navstevam, alebo
zopar vytlackov, ktoré rozdate blizkym.

Pokial'ide o peniaze, tie si v kniZznom svete o§emetnd za-
lezitost. Ak je za vaSou tizbou vydat knihu vidina moZnosti
rychleho zarobku, radSej porozmyslajte o lepSie platenej ka-
riére - stabilnejsi prijem budete

mat aj v macdonalde. Autorov,
ktori st na Slovensku schopni Zi-
vit sa pisanim, méZeme spotitat
na prstoch jednej ruky. Reélnej-
Sie je malé prilepSenie k vyplate.

Idedlne je nastavit svoje ocaka-
vania tak, aby ste z prijmov boli schopni pokryt néklady, ktoré
na tvorbu knihy vynaloZite, a ak vam ostane aj nieco naviac,
povazujte to za prijemny bonus.

Ovela zaujimavej$im i redlnej$im efektom plynicim z pri-
padného tuspechu knihy je fakt, Ze sa (hlavne v pripade popu-
larno-nauénej literatiry) mozete presadit ako ¢lovek, ktory sa
Vo svojej oblasti naozaj vyzna, a tym nadobudnit statuslidra,
pomact svojej znacke alebo zviditel'nit vlastné podnikanie
¢i zalubu.

Ked napriklad vydate knihu o kave, ktora bude mat ispech,
moZe vam to pomoct etablovat sa ako kavovy odbornik. Z toho
vyplyvaja obojsmerné vyhody: ak sa kave venujete profesi-
onalne (mate vlastnua kaviareri, praZiarei, obchod s kavou),
zviditelnenie vasho mena poméZze zvysit popularitu vasho pod-
niku, ziskat va¢siu kredibilitu a dosiahnut vyssie trzby i predaje
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knihy. Cudia si knihu kipia preto, Ze ju napisal profesional
s mnozstvom praktickych skusenosti, alebo, naopak, vyuZziju
sluzby va$ej firmy prave preto, lebo za riou stoji uznavany autor.

Podobne je to s akoukolvek inou oblastou Zivota. Knihy
o cestovani sa nepisu len kv6li tomu, aby sme sa podelili o za-
zitky, ale aj pre zviditelnenie cestovateIského blogu. Kucharske
knihy pisu vyrobcovia zdravej vyZivy a prirucky o sebarozvoji
r6zni koucovia, ktori sa venuji redlnej praci s ludmi na svojich
kurzoch.

Nech je vSak vasa osobna motivacia pre vydanie knihy aka-
kolvek, nemali by ste mysliet iba na seba, ale aj na svojho ¢ita-
tela. Dovolim si tvrdit, Ze ak piSete knihu len kvdli slave, penia-
zom, podpore svojho podnikania, alebo si skratka chcete nieco
dokazat, je to dost malo. Spozorniet by mali aj autori, ktorych

hlavnym dévodom pre vyda-

nie knihy je neodbytny pocit,
Ze maju ludom ¢o povedat.
Spisat svoje spomienky a vy-
dat osobné memodre mdze
mat sice obrovsky terapeutic-
ky u¢inok, ale nasledne ovela
mensi komer¢ny potencial.

Tak ¢o, e3te som vas ne-

vaZne. odradila? Rozhodne to nebo-
lo mojim cielom, ale tym nie
je ani zahrnut vas sladkymi motivaénymi re¢ami - skér vam

chcem pomo6ct vyhnut sa pripadnému sklamaniu. UZ ste asi
pochopili, Ze v knihe nenajdu recept na zazra¢né zbohatnutie
Spekulanti ani ti, ktori bert pisanie len ako hobby. Je iplne
v poriadku byt amatérskym spisovatelom, rovnako ako je v po-
riadku mat gardzovi hudobnu kapelu ¢i hrat v miestnej fut-
balovej lige. Kazdy, kto nie¢o vykonava len ako zdlubu, sa viak
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bude riadit Gplne inymi pravidlami nez ti, ktori chcd v danej
oblasti zaziarit.

Robit veci polovicato sa neoplati a v literarnom svete uz
vobec nie. Ak sa vedome rozhodnete pre lahS$iu cestu, moze-
te neskor narazit - napriklad na to, Ze vas knizny trh nebude
brat vazne. Spisovatelska kariéra je aj biznis a tato kniha ho-
vori o tom, ako do jeho vod vstipit a byt v fiom aspoii trochu
tispesny. A tieZ, ako dopliia podtitul, ako sa z toho nezblaznit.

Prosim vas teda, aby ste sa na tomto mieste naposledy za-
stavili a eSte raz si Uprimne zodpovedali, ¢o je vasim cielom
a ktorou cestou sa k nemu chcete vydat. Moja kniha vas bude
nabéadat'k tomu, aby ste do vydania knihy i$li naplno. Dalej uz
bude len na vas, ktoré hrozienka z pontikaného kolaca infor-
macii sivyberiete, aby ste dosiahli prave va$ konkrétny zamer.

V dalsich kapitolach sa dozviete:

aky je rozdiel medzi vydanim knihy cez vydavatelstvo
avlastnym ndkladom?

aké upravy vas cakaju po napisani knihy?

oplati sa uvazovat len nad tla¢enou knihou alebo aj
e-knihou?

Co moZete urobit, aby sa z vaSej knihy stal bestseller
anie prepadak?
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@ Haruki Murakami: Spisovatel jako povolani

@ Thomas C. Foster: Citaj literattru ako profesor,
Citaj romany ako profesor

@ Austin Kleon: Krad jako umélec
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